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1. PRESENTACION

El programa “Econova - HUBBioeconomia.” es una iniciativa desarrollada en el marco del convenio entre
Parquesoft Meta y Ecopetrol S.A., con el propdsito de aunar esfuerzos para el desarrollo de nuevas
capacidades que impulsen la ciencia, tecnologia e innovacién (CT+l), promoviendo y potenciando
iniciativas en bioeconomia y facilitando la transferencia de conocimiento en areas estratégicas de interés.
Parquesoft Meta sera el ejecutor del programa, liderando su implementacion y asegurando el
cumplimiento de los objetivos establecidos.

2. INTRODUCCION

Segun la Organizacidn de las Naciones Unidas para la Alimentacion y la Agricultura (FAQ), la bioeconomia
es "la produccidn, utilizacién y conservacién de los recursos biolégicos, incluidos los conocimientos
relacionados, la ciencia, la tecnologia y la innovacidn, para proporcionar informacién, productos, procesos
y servicios a todos los sectores econdmicos con el objetivo de avanzar hacia una economia sostenible".

El término bioeconomia se popularizoé en la primera década del siglo XXI a partir de su adopcidn por parte
de la Unidn Europea (UE) y la Organizacidn para la Cooperacién y el Desarrollo Econédmico (OCDE) como
marco para promover el uso de la biotecnologia para desarrollar nuevos productos y mercados. Desde
entonces, tanto la UE como la OCDE disponen de politicas especificas de bioeconomia.

Por ejemplo, la Estrategia de Bioeconomia de la UE abarca todos los sectores y sistemas que dependen
de los recursos biolégicos: animales, plantas, microorganismos y biomasa derivada, incluidos los residuos
orgdnicos. El objetivo ultimo es la proteccion del medio ambiente, evitar la sobreexplotacidn de los
recursos naturales y potenciar la biodiversidad

Las ventajas de la bioeconomia

La bioeconomia proporciona soluciones a los principales retos a los que se enfrenta la humanidad en la
actualidad, casi todos ellos ligados al cambio climatico:

e Garantizar la seguridad alimentariay reducir el estrés hidrico.

e Gestionar de manera sostenible los recursos naturales para evitar su sobreexplotacion.
e Reducir la dependencia de los combustibles fdsiles e impulsar las energias renovables.
e Desarrollaracciones encaminadas a la mitigacidon y adaptacién al cambio climatico.

e Crear empleos verdes y mantener la productividad y la competitividad.

e Reducir las emisiones de GEl y mejorar la salud publica.

e Desarrollaracciones encaminadas a la mitigacidon y adaptacién al cambio climatico.

e Crear empleos verdes y mantener la productividad y la competitividad.

e Reducir las emisiones de GEl y mejorar la salud publica.

Ejemplos de bioeconomia

Los sistemas alimentarios ocupan el mayor nicho de la bioeconomia. A estos sistemas, que incluyen la
agricultura sostenible, la pesca sostenible, la silvicultura y la acuicultura, asi como la fabricacién de
alimentos y piensos, se afiaden los bioproductos y la bioenergia. Entre los bioproductos nos encontramos
con los bioplasticos, la ropa biodegradable y demds productos relacionados con el ecodisefio. La
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bioenergia, como la biomasa —una de las energias renovables—, mejora la seguridad del suministro
energético, reduce la dependencia energética y crea nuevas oportunidades de crecimiento y empleo.

La bioeconomia circular

La bioeconomia pretende impulsar tanto el desarrollo sostenible como la circularidad. En concreto, los
principios de la economia circular —reutilizar, reparar y reciclar— son parte fundamental de la economia
biolégica. Mediante la reutilizacidn, la reparacion y el reciclaje se reduce la cantidad total de residuos y su
impacto. También se ahorra energia, minimizando la contaminaciéon del suelo, el aire y el agua,
contribuyendo asi a evitar dafios en el medio ambiente, el clima y la biodiversidad

3. ¢QUE ES ECONOVA - HUB BIOECONOMIA?

“Econova - HUB Bioeconomia.”, es un programa de fortalecimiento y aceleracidon disefiado para impulsar
empresas de base tecnoldgica, universidades, centros de investigacion, grupos de investigacién y actores
del ecosistema de innovacidon y emprendimiento legalmente reconocidos, que desarrollen soluciones en
bioeconomia.

A través de este programa, se fortaleceran hasta 30 iniciativas en bioeconomia, brindandoles
herramientas estratégicas para consolidar sus modelos de negocio, mejorar su propuesta de valor y
optimizar su capacidad de escalamiento.

Ademas, se acelerardn hasta cinco proyectos con alto potencial de impacto, los cuales seran acompanados
en un proceso intensivo de optimizacion técnica, validacion comercial y acceso a mercados, asegurando
que sus soluciones respondan eficazmente a desafios clave en el sector de la bioeconomia.

Como parte del proceso de aceleracién, cada empresa seleccionada recibira un capital semilla, destinado
exclusivamente a la mejora del producto y validacién técnica, permitiendo su escalabilidad.

“Econova - HUB Bioeconomia” busca responder a la necesidad de fortalecer el tejido empresarial,
incentivando la creacidn y escalamiento de soluciones innovadoras que contribuyan a la gestidn eficiente
de recursos naturales, energéticos y otros activos estratégicos a nivel departamen tal y nacional. Con ello,
se impulsa la generacién de modelos de negocio que no solo tengan viabilidad técnica y comercial, sino
que también aporten a la resolucion de problemdticas clave en materia de sostenibilidad, eficiencia
energética y desarrollo territorial.

Areas para el desarrollo del programa:

La participacién en los programas de “Econova - HUB Bioeconomia” se gestionaran a través de la
plataforma oficial hubbioeconomia.com, donde los interesados podran acceder a los términos de
referencia, anexos y documentacidn necesaria para la convocatoria. Ademas, en este espacio se
actualizara toda la informacidn relevante sobre las diferentes fases y componentes del programa.

La informacién suministrada para la participacidon en la convocatoria debe ser en espafiol y debe cumplir
con los requisitos de participacion, asi mismo, se debe tener claro que el participar es totalmente libre y
voluntario, gratuito y no confidencial para los organizadores de la convocatoria.
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“Econova - HUB Bioeconomia”, es un programa con una duracion de 10 meses, orientado en impulsar el
crecimiento de empresas de base tecnoldgica, universidades, centros de investigacién y actores del
ecosistema de innovacidn y emprendimiento, a través de dos componentes clave:

Fortalecimiento empresarial: A través de la ejecucién de un diplomado en bioeconomia, se brindara
formacidn especializada para fortalecer hasta 30 iniciativas, dotdndolas de herramientas estratégicas para
consolidar su modelo de negocio y potenciar su impacto en el sector.

Programa de aceleracion empresarial: Enfocado en acelerar hasta cinco soluciones con alto potencial,
abordando aspectos técnicos y comerciales clave para su escalabilidad. Ademas, se otorgard capital
semilla para la maduracidn de productos o el fortalecimiento técnico estratégico.

El programa se estructura en tres etapas:

1) Etapa |- Diplomado en bioeconomiae innovacidn circular: De la gestion sostenible amodelos de
negocio escalables

2) Etapa llI- Programa de aceleracion: Mejora de producto para empresas en bioeconomia y
sostenibilidad

3) Etapa lll- Demo Day: Presentacién de soluciones aceleradas

4. ETAPA I: DIPLOMADO EN BIOECONOMIA E INNOVACION CIRCULAR: DE
LA GESTION SOSTENIBLE A MODELOS DE NEGOCIO ESCALABLES

Este diplomado ofrece una formacién innovadora para transformar recursos bioldgicos en oportunidades
econdmicas sostenibles, impulsando territorios resilientes y competitivos. Combina teoria y practica,
abordando economia circular, biotecnologia, tecnologias disruptivas y normativas en bioeconomia, con
un enfoque en el desarrollo de modelos de negocio escalables. Esta dirigido a empresarios y profesionales
gue buscan generar proyectos de alto impacto, fortaleciendo el talento local y regional para fomentar un
ecosistema empresarial basado en innovacidn, sostenibilidad y crecimiento econémico alineado con las
tendencias globales y estratégicas del pais.

Numero de participantes por beneficiar: Hasta 30
Duracién: 120 horas
Modalidad: Hibrido

Estructura del diplomado:

Economia Circular

Principios basicos de
la ciencia econdmica

Relacion entre
bioeconomia,

MODULO HORAS OBJETIVOS CONTENIDOS / ACTIVIDADES METODOLOGIA
Médulo 1: Establecer la base e  Definicién, evolucion Conferencias
Fundamentos de conceptual del y principios de la magistrales,
Bioeconomiay 24 enfoque e identificar bioeconomia. debatesy analisis de

estudios de caso.

AR
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economia circular Y
desarrollo sostenible.
Conferencias
magistrales, debates
y analisis de estudios
de casos.

Analisis de tendencias
y desafios.

Mddulo 2:
Gestion Sostenible
de Recursos
Bioldgicos y
Biotecnologia

24

Profundizar en el
manejo sostenible de
Recursos bioldgicos.

Analizar innovaciones
en biotecnologia
aplicadas a la
bioeconomia.

Caracterizaciony
valoracion de
biodiversidad y
biomasa en el Meta.
Practicas en manejo
sectores econémicos
estratégicos
(Agropecuario,
ecoturismo,
comercial)
Innovaciones en
biotecnologiay
estudio de casos
exitosos.

Clases teodricas, analisis
de casos y dinamicas
grupales.

Médulo 3:

Marco Normativo
e incentivos para
el fomento de la
Bioeconomia en
Colombia

24

Conocer y analizar las
leyes, decretos,
normativas y politicas
publicas que han
sentado las bases para
el desarrollo de la
bioeconomia en
Colombia, asi como su
vinculacion con
estandares
internacionales.

Legislacidn y Politicas
Publicas

Normativas
Ambientalesy de
Calidad

Mecanismos de
Financiamiento
Programas de Apoyo
y Cooperacion

Exposiciones, discusién
de casos y sesiones
de brainstorming.

Madulo 4: Taller
Practico de
Prototipado en
Bioeconomia

24

Proveer herramientas
para el prototipado de
ideas en bioeconomia.

Facilitar la
experimentaciony
validacion de
estrategias de
innovacion.

Introduccion al
prototipado rapido
(design thinking, lean
startup).

Ejercicios de ideacion
y conceptualizacion.
Desarrollo de
prototipos
(maquetas,
simulaciones

digitales) usando
recursos locales.

Talleres practicos,
trabajo colaborativo en
equipos, uso de
herramientas digitalesy
retroalimentacion

de expertos.
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e Sesiones de pitch
interno y
retroalimentacion
para iterar los
prototipos.

Mddulo 5:
Construccion de
Modelos de 24
Negocio
Innovadores en
Bioeconomia

Dotar de un marco
Metodoldgico para
disefiar modelos de
negocios solidos y
escalables

Integrar aspectos

financieros, operativos
y estratégicos en las

propuestas de
bioeconomia.

e Aplicacién del
Business Model

bioeconomia.
e |dentificacion de

segmentos de

valor, canales 'y

de modelos de

feedback.

Canvas adaptado a

clientes, propuesta de

fuentes de ingreso.
e Taller practico de co-
creacion y validacion

negocio mediante
analisis de mercadoy

Talleres interactivos,
sesiones de cocreaciény
mentoria con expertos.

Talleres:

Para reforzar y ampliar los conocimientos adquiridos en el diplomado, se ofreceran una serie de talleres
disefados para proporcionar herramientas practicas y estrategias clave, permitiendo a los participantes
potenciar el desarrollo y escalabilidad de sus proyectos en bioeconomia

METODOLOGIA
TALLER HORAS OBIJETIVOS
Taller: Certificaciones y Brindar conocimientos sobre Presentacidn tedrica,
cumplimiento normativo normativas y certificaciones analisis de casos y
internacional en bioeconomia 5 ambientales y de calidad asesoramiento practico
aplicables a la bioeconomia. sobre el proceso de
certificacion.
Taller: Cémo protegertu solucién — Explicar los mecanismos de Taller interactivo con
propiedad intelectual y estrategias proteccion de propiedad andlisis de casos,
legales 5 intelectual, incluyendo ejercicios practicos de
patentes, derechos de autory redaccion de patentesy
estrategias de licenciamiento. revision de estrategias
legales.
Taller: Planes de gestién para el Capacitaren la Uso de herramientas de
Impacto ambiental y social de 5 implementacion de planes de andlisis de impacto,
productos en bioeconomia sostenibilidad y medicidn de metodologias ESG y
impacto ambiental y social. diseiio de estrategias de
sostenibilidad.
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Taller Metodologias agiles para el
desarrollo y escalamiento de
proyectos en bioeconomia
(KANBAN - SCRUM

Ensefiar metodologias agiles
para la planificacién y gestion
eficiente de proyectos en
bioeconomia.

Aplicacion practica de
SCRUM y Kanban
mediante simulacionesy
planificacion iterativa.

Taller: Disefio de planes
comerciales y gestion de
estrategias outbount en el sector
de la bioeconomia

Desarrollar estrategias de
venta consultiva y gestidon de
clientes para empresas de
bioeconomia.

Ejercicios practicos de
estrategia comercial,
simulaciones de
negociaciény disefio de
planes de ventas.

Taller: Posicionamiento digital y
estrategias de gestion inbount en
proyectos verdes

Optimizar la presencia digital
de proyectos de bioeconomia
mediante estrategias de
marketing digital.

Andlisis de casos, disefio
de campafias y aplicacion
de herramientas digitales
(SEO, Ads, CRM).

Taller: Pitch de alto impacto:
Cémo vender tu proyecto ante
inversionistas y clientes

Desarrollar habilidades de
comunicacion y persuasiéon
para estructurary presentar
un pitch efectivo.

Taller préctico con
estructura de pitch,
storytelling, simulaciones
y retroalimentacién
personalizada.

5. ETAPA Il - PROGRAMA DE ACELERACION: MEJORA DE PRODUCTO
PARA EMPRESAS EN BIOECONOMIA Y SOSTENIBILIDAD

En esta etapa, se seleccionaran cinco (5) empresas que avanzaran a la fase de aceleracion y trabajaran de
manera personalizada con un equipo de mentores especializados. Estos mentores las guiaran en la
optimizacion, validacién y escalamiento de sus productos o servicios. Para ser elegibles, las empresas
deben haber participado y aprobado el diplomado, ademas de cumplir con todos los requisitos
habilitantes establecidos en los presentes términos de referencia.

Tiempo de ejecucion del programa: 5 meses
Numero empresas a impactar: 5
Modalidad: Hibrida

La metodologia para el programa de aceleracidn ha sido avalada por el Ministerio de Ciencia, Tecnologia
e Innovacién para el acompafamiento de empresas emergentes, con respaldo oficial mediante la
Resolucién No. 1136 del 31/07/2024. Desarrollada y perfeccionada a lo largo de los ultimos 10 afios, ha
sido implementada con éxito desde Parquesoft Meta, en colaboracién con una red de empresas y
consultores aliados, consoliddndose como un modelo eficaz para la aceleracion, escalabilidad y
fortalecimiento empresarial.

AR
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Componentes del programa:

5.1 MODULO I: MEJORA TECNICA DEL PRODUCTO

Este mdodulo esta disefiado para fortalecer el producto desde una perspectiva técnica y funcional,
asegurando su competitividad en el mercado y su escalabilidad a futuro.

a. Diagnésticoy evaluacion:

Se realizara un diagnéstico integral del producto y su modelo de negocio, en el cual se evaluaran las
variables clave propuestas en la guia para la transferencia de tecnologia del Ministerio de Ciencia,
Tecnologia e Innovacién de Colombia'. Este diagndstico estard basado en el modelo de evaluacién de
madurez de innovacién KTH Innovation Readiness Level?, adoptado por MinCiencias, permitiendo medir
el grado de desarrollo del proyecto en diferentes dimensiones fundamentales para su transferencia y
comercializacion.

En este proceso se evaluaran las siguientes variables:

e Nivel de madurez tecnolégica (TRL): Evaluacién del grado de desarrollo y validacion
técnica del producto.

e Nivel de madurez de clientes (CRL): Analisis del conocimiento y adquisicion de
clientes actuales y potenciales.

o Nivel de madurez del negocio (BRL): Revision de la solidez y viabilidad del modelo
de negocio.

e Nivel de madurez de sostenibilidad (SRL): Diagndstico de practicas sostenibles en
el producto y su alineacidn con objetivos econdmicos, sociales y ambientales.

e Nivel de madurez en propiedad intelectual (IPRL): Mide la capacidad de una
organizacidon para identificar, proteger, gestionar y comercializar sus activos de
propiedad intelectual, como patentes, marcas y derechos de autor. Se estructura en
niveles progresivos, desde el conocimiento basico hasta una estrategia avanzada de
monetizacién y proteccién, asegurando que la Pl aporte valor competitivo y reduzca
riesgos legales.

e Nivel de madurez del equipo (TRML): Evaluacién de las capacidades, experiencia y
cohesion del equipo de trabajo.

e Nivel de preparacién para financiacién (FRL): Determinacién de la capacidad del
proyecto para acceder a recursos financieros y presentarse a inversores.

1. Ministerio de Ciencia, Tecnologia e Innovacién de Colombia. (2022). Guia para la transferencia de tecnologia. Min Ciencias.
https://minciencias.gov.co/sites/default/files/271022_guia_para_la_transferencia_de_tecnologia.pdf

2.KTH Innovation. (s.f.). KTH Innovation Readiness Level™. KTH Royal Institute of Technology. https://kthinnovationreadinesslevel.com/
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b. Mejora de producto:

La segunda etapa del programa estara dedicada a fortalecer los aspectos relacionados con
el producto:

e Evaluacién del producto / tecnologia: Se llevara a cabo una evaluacion integral de
las caracteristicas técnicas actuales del producto con el objetivo de identificar areas
criticas que requieren atencién. Esta etapa incluira las siguientes actividades clave:

e Analisis de componentes especificos: Identificacion de elementos del producto que
presentan limitaciones técnicas o problemas de rendimiento. Si la empresa ya
cuenta con un MVP funcional, se realizard una prueba técnica en un entorno
controlado para validar su comportamiento.

e Identificacidon de desafios técnicos: Revisidon de aspectos criticos relacionados con
disefo, materiales, procesos de fabricacién o integracién tecnoldgica que podrian
afectar el desempefio del producto.

o Registro de hallazgos: Documentacidn de los problemas detectados, estableciendo
una base para futuras mejoras y optimizaciones.

c. Desarrollo de mejoras del producto: En esta etapa, se trabajard en la identificacion y
definicidn de ajustes concretos que permitan optimizar el producto desde una perspectiva
técnica y funcional. El enfoque principal serd proponer mejoras que incrementen la
eficiencia, el rendimiento y la adaptabilidad del producto a las necesidades del mercado.

e Proponer escenarios de mejora para los procesos de desarrollo del producto: Analizar los pasos
actuales del proceso de desarrollo para identificar posibles puntos de mejora.

e Disefar escenarios alternativos que optimicen recursos, reduzcan tiempos y aumenten la
eficiencia en las etapas clave de desarrollo.

e Realizar propuestas para la mejora del diseiio del producto: Identificar ajustes practicos en el
diseio, como simplificacion de componentes, mejora en la estética o incorporacién de materiales
mas funcionales.

e Proponer cambios que incrementen la usabilidad y percepcion de valor del producto.

e Establecerindicadores clave para medir y mejorar funcionalidades y adaptabilidad al mercado.

d. Hoja de ruta tecnoldgica: En esta actividad, se elaborard un documento técnico que
consolide los resultados obtenidos, los hallazgos clave y las propuestas derivadas de la
actividad Il (Desarrollo de mejoras del producto). Este documento servira como una guia
estratégica que explique el estado actual del producto, las mejoras implementadas y un plan
claro de cara al futuro para escalar la tecnologia. Donde se desarrollaran los siguientes
entregables:

e Undocumento técnico consolidado que explique de manera clara y estructurada los
resultados y avances alcanzados.
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e Un planestratégico con propuestas concretas para el escalamiento de la tecnologia
del producto.

e Un marco de referencia técnico y operativo para las etapas posteriores del
desarrollo y comercializacién.

Entregables:

e Diagnéstico del producto y modelo de negocio
- Evaluacidn integral del estado actual del producto y su viabilidad en el
mercado.
- identificacidén de dreas de mejora en aspectos técnicos, funcionales 'y
comerciales.

e Plan de optimizacién del Producto
- Propuestas de mejoras en disefio, materiales, procesos y usabilidad.
- Estrategia para incrementar la eficiencia, rendimiento y adaptabilidad
del producto.

e Hojade ruta para escalamiento
- Lineamientosy pasos estratégicos para fortalecer el producto a futuro.
- Definicidn de acciones para su crecimiento en el mercado.

5.2 MODULO II: OPTIMIZACION DIGITAL Y ESTRATEGIA DE CAPTACION
DE CLIENTES

Este modulo tiene como objetivo optimizar la presencia digital de las empresas, asegurando que cuenten
con herramientas estratégicas para captar y fidelizar clientes en los segmentos B2B y B2C.

Si una empresa no cuenta con pagina web, se le desarrollara un sitio web desde cero, alineado con las
mejores practicas en SEO, UX/UI, automatizacion de servicios al cliente y analitica digital. En caso de que
la empresa ya tenga una web, se realizard una optimizacién integral, mejorando su estructura,
rendimiento y estrategia digital para incrementar su conversién y posicionamiento.

Ademas, se llevard a cabo un andlisis y seleccidn del canal digital mas efectivo (red social o plataforma
digital) para cada empresa, asegurando una estrategia personalizada que potencie la captacion de clientes
y el posicionamiento de marca.

a. Diagnésticoy Evaluacién Digital

Se realizard un analisis detallado del estado actual de la presencia digital de cada empresa, identificando
areas de mejora en su pagina web, experiencia de usuario (UX/UI), estrategia SEO y captacion digital.

Actividades clave:

e Evaluacién de rendimiento y estructura web (velocidad, accesibilidad y usabilidad).
e Andlisis de SEO y posicionamiento digital en motores de busqueda.
e Revision de la experiencia de usuario (UX/Ul) para mejorar navegabilidad y conversion.

® Andlisis de herramientas actuales (Google Analytics, CRM, automatizacion).
e Definicidn de objetivos digitales segin el mercado de cada empresa (B2B/B2C).
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e |dentificacién de empresas sin pagina web para desarrollar un sitio desde cero.

Entregables: Informe de diagndstico digital

b. Desarrollo y Optimizacién Web

Esta etapa se enfocara en lacreacidon o mejora estratégica de las paginas web de las empresas, asegurando
su eficiencia, optimizacidn para SEO y capacidad de conversién.

Actividades clave:

e Paraempresas sin web: Desarrollo de una pdagina web desde cero, incorporando funcionalidades
adaptadas a su modelo de negocio.

e Paraempresas con web: Optimizacion integral, incluyendo mejoras en SEO, UX/Uly rendimiento.

e Implementacion de mejoras en el disefio UX/UI para aumentar la tasa de conversidn.

e Configuracion e integracion de Google Analytics, Meta Pixel y otras herramientas de analisis.

e Automatizacidon de procesos para captacion y atencién al cliente (formularios inteligentes,
chatbots, email marketing).

e Adaptacion de las paginas web para dispositivos méviles y optimizacién de velocidad de carga.

Entregables:

e Creacidn y desarrollo de sitio web (Empresas sin pagina web)

- Desarrollo de un sitio web desde cero, adaptado al modelo de negocio de la empresa.
- Incluye: Dominio, hosting, estructura optimizada, integracion de plugins esenciales
(seguridad, SEO, analitica, velocidad), y configuraciones para escalabilidad futura.

- Implementacidén de disefio UX/Ul optimizado para mejorar la navegabilidad y la

conversion.

- Implementacidn de herramientas analiticas: Configuracidon de Google Analytics.
- Roadmap con recomendaciones para el mantenimiento y escalabilidad del sitio web.

e Empresas con web: Optimizacion total de su pagina web existente.

- Mejorasintegrales en SEO, UX/Uly rendimiento web, optimizando la velocidad de carga,
accesibilidad y adaptabilidad mévil.

- Herramientas de analiticas: Ruta para potenciar modelos como Google Analytics o Meta
Pixel para seguimiento de usuarios y mejora en la captacion de clientes.

- Roadmap con recomendaciones para el mantenimiento y escalabilidad del sitio web.

- Integracidon de plugins para potenciar la web.

— 78wy
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Nota: Segun los recursos técnicos disponibles y la evaluacion del equipo especializado, se determinara un
alcance personalizado, garantizando que las mejoras implementadas sean estratégicas, efectivas y
alineadas con las necesidades especificas de cada empresa.

c. Seleccion y Optimizacion del Canal Digital Estratégico:

Se definira el canal digital mas efectivo para captar y ampliar el posicionamiento de cada empresa en su
segmento objetivo. Posteriormente, se trabajard en su optimizacién y estrategia de crecimiento.

Actividades clave:

e Andlisis de los canales digitales mas adecuados segun el publico objetivo (LinkedIn, Facebook,
Instagram, TikTok, YouTube, entre otros).

e Andlisis de perfil de cliente ideal (B2B o B2C) y su comportamiento digital.

e Seleccién del canal con mayor potencial de captacién y posicionamiento.

e Configuracion de herramientas de medicidn y seguimiento de tréfico.

e Guia para la adaptacidn de contenido y formatos publicitarios segun el canal digital elegido.

Entregables:

e Informe de diagndstico y seleccidn del canal digital

e Creacion o mejora del perfil comercial en el canal seleccionado
e Guia de adaptacidn de contenido y formatos publicitarios

e Guia de herramientas de medicion y seguimiento

Nota: Segun los recursos técnicos disponibles y la evaluacidn del equipo especializado, se determinara un
alcance personalizado, asegurando que la optimizacidn y estrategia implementadas sean efectivas y
alineadas con las necesidades especificas de cada empresa.

5.3 MODULO lIl: REDISENO DE BRANDING CORPORATIVO

Este mdodulo tiene como objetivo redisefiar o fortalecer la identidad visual y el branding corporativo de
cada empresa, asegurando que su imagen sea coherente con su propuesta de valor, su mercado objetivo
y las tendencias actuales.

Si la empresa ya cuenta con un branding definido, se realizara una optimizacién integral. Para aquellas
gue aun no lo tienen desarrollado, se diseiard desde cero, alineado con su visién y estrategia comercial.

a. Diagnéstico y evaluacion de marca

Se llevara a cabo un andlisis de la identidad actual de cada empresa, evaluando su coherencia visual,
posicionamiento y percepcion en el mercado.

Actividades clave:

® Evaluacion de laidentidad visual actual (logotipo, colores, tipografia, iconografia).
e Andlisis del posicionamiento de marcay percepcion en el mercado digital.
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e Revision de la coherencia del branding con la propuesta de valor y publico meta.
e Benchmarking de marcas referentes y analisis de tendencias en el sector.

- Entregables: Informe de diagndstico de identidad visual y posicionamiento de marca.

b. Desarrollo y optimizacion de identidad visual

Se trabajard en la creacidn o redisefio de la identidad visual, asegurando que cada elemento comunique
adecuadamente la esencia y valores de la empresa.

Actividades clave:

e Disefo o redisefio de logotipo en distintos formatos y aplicaciones.

e Definicidon de paleta de colores alineada con la identidad y psicologia del mercado.

e Seleccidén de tipografias y estilos graficos para mejorar la cohesidn visual.

e Creacion de iconografia y elementos graficos diferenciadores.

e Disefio de manualde marca con lineamientos claros para su aplicacién en diferentes plataformas.

- Entregable: Manual de marca corporativo

c. Aplicacién del branding en canales digitales y material corporativo

Se implementara la nueva identidad visual en los diferentes activos digitales y fisicos de la empresa,
garantizando una comunicacion coherente en todos los puntos de contacto con clientes y aliados
estratégicos.

Actividades clave:

e Aplicacién del nuevo branding en la pagina web y redes sociales.
e Creacion de plantillas para presentaciones, correos corporativos y documentos internos.

e Plantillas para el disefio de material visual para estrategias de marketing y comunicacion
(banners, posts, flyers digitales, firmas de correo).

- Entregable: Guia para la implementacién del branding en activos digitales y materiales
corporativos, listos para su uso.

5.4 MODULO IV: ACELERACION COMERCIAL Y ESTRATEGIA DE VENTAS

Este mddulo estd disefiado para fortalecer las capacidades comerciales de las empresas, acelerando sus
actividades de venta y optimizando su modelo de negocio para escalar en el mercado.

a. Diagnéstico y evaluacion comercial

Se analizara el modelo de negocio actual de cada empresay su estrategia de ventas, identificando areas

de mejora y oportunidades para incrementar su capacidad de conversion y escalamiento.

AR
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Actividades clave:

e Analisis del estado actual de las ventas y canales de distribucion.

e Evaluacion del customer journey, identificando puntos de friccion y mejora en el proceso de
adquisicion de clientes.

e Revision del modelo de pricing, asegurando que los precios sean competitivos y sostenibles.

e |dentificacién de métricas comerciales clave y proyeccion de ingresos.

e Benchmarking de estrategias de ventas en el sector.

- Entregable: Informe de diagndstico comercial con analisis del modelo de ventas.

b. Disefo y optimizacidn de estrategia comercial

En esta etapa, se disefaran y optimizaran las estrategias comerciales para mejorar la captacién de
clientes, la conversidn y la fidelizacién, asegurando un crecimiento sostenido de las ventas.

Actividades clave:

e Estructuracién de modelos de pricing segiin mercado objetivo y diferenciacién de valor.

e Definicidon de canales de distribucidn mds efectivos para maximizar el alcance comercial.

e Creacion de estrategias de venta consultiva, enfocadas en entendery solucionar las necesidades
del cliente.

e Optimizacidn del customer journey, reduciendo tiempos y mejorando la experiencia del cliente.
e Implementacion de modelos de upselling y cross-selling para aumentar el ticket promedio.

- Entregable: Plan comercial documentado.

c. Implementacion y aceleracion del equipo comercial

Se fortaleceran las capacidades del equipo comercial a través de metodologias de ventas basadas en
datos, automatizacién de procesos y ejecucion de estrategias comerciales de alto impacto.

Actividades clave:

e Desarrollo de capacitacion en ventas y negociacion para el equipo comercial.

e Implementacion de herramientas de automatizacién y CRM para mejorar la gestion de clientes.
e Creacion de guias de ventas, scripts de atencion y manuales de objeciones.

e Definicion de KPIs comerciales y seguimiento de desempeiio del equipo de ventas.

e Aplicacién de estrategias de generacién de demanda (marketing y ventas alineados).

- Entregables:

e Guia de ventas con estructura de prospeccién y conversion.
e Scripts de atencidon y negociacidn para distintos escenarios comerciales.
e Manual de objeciones con respuestas estratégicas para mejorar la tasa de cierre.
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e Definicidn de KPIs Comerciales: Tablero de métricas clave para monitoreo del desempefio del
equipo de ventas.

6. ETAPA Ill - DEMO DAY: PRESENTACION DE SOLUCIONES ACELERADAS

Este evento marcard el cierre del programa de aceleracién, brindando a las empresas participantes la
oportunidad de presentar las soluciones desarrolladas y optimizadas a lo largo del proceso de
acompafiamiento. Este evento estd disefiado para resaltar los avances técnicos y estratégicos
alcanzados. Ademads, cada empresa tendrd la oportunidad de realizar un pitch, donde expondra su
solucién y propuesta de valor.

Exposicion de soluciones: Cadaempresa contaracon un tiempo asignado para presentar su
producto o servicio, resaltando:

e Mejoras implementadas durante el programa.
e Funcionalidades clave y suimpacto en el mercado objetivo.
e Estrategias de escalabilidad y sostenibilidad a futuro.

Presentacion de Pitches: Cada empresa participante realizara un pitch estructurado (5-10
minutos), donde expondra:

e Susolucién innovadora y los avances logrados durante el programa.
e Los beneficios técnicos y estratégicos de su propuesta.
e Suvisidn a futuro y necesidades de escalamiento (financiamiento, alianzas, etc.).

Espacios de interaccion: Posterior a las presentaciones, los asistentes podran interactuar
directamente con los emprendedores para profundizar en detalles, generar retroalimentacion o
explorar oportunidades de colaboracion.

Panel de evaluaciéon: Un grupo de expertos, compuesto por representantes del sector y
mentores, ofrecerdn observaciones y recomendaciones para fortalecer ain mas las soluciones
presentadas.

7. CAPITAL SEMILLA PARA LA MEJORA DEL PRODUCTO

Cada empresa participante en el programa de aceleracidn recibird un capital semilla de hasta $26.000.000,
destinado a fortalecer su crecimiento y escalabilidad. El propdsito de este incentivo es que los recursos
sean utilizados de manera estratégica en areas fundamentales para la consolidacién del negocio. Por ello,
el 100% del capital otorgado debera destinarse a alguna de las siguientes lineas, todas enfocadas en
mejoras del producto.

AR

I /s J7 AR




17

Usos habilitados:

e Desarrollo y optimizacidn de prototipos.

e Validaciones técnicas, certificaciones y pruebas de calidad.

e Incorporacién de tecnologias para escalabilidad industrial.

e Implementacion de mejoras en eficiencia, disefio o sostenibilidad del producto.

a. Condiciones para la Asignacion del Capital Semilla

e Solo accederan a este beneficio las cinco empresas seleccionadas para que formen parte del
proceso de aceleracion.

e (Cada empresa seleccionada deberd presentar un plan de inversidon que justifique el uso de los
recursos asignados. Este plan debera ser entregado dentro de los primeros 15 dias habiles a
partir de la notificacion de su seleccion para el proceso de aceleracién

e El desembolso de los recursos se realizard dentro de los 15 dias habiles siguientes, una vez el plan
de inversidn haya sido presentado y aprobado por Parquesoft Meta.

e Elplandeinversidon deberd incluir, como minimo, la siguiente informacién: concepto de inversién,
monto, objetivo de la inversidon, justificacién, y detalles del proveedor, incluyendo su
experiencia, motivos de seleccién y entregables asociados.

e Los recursos otorgados deberan ser invertidos durante el periodo establecido para la ejecucién
del programa de aceleracién.

e Se realizara un seguimiento para asegurar que la inversidn tenga un impacto estratégico.

e Se exigira evidencia del uso de los recursos a través de facturas y documentacién correspondiente.

8. LINEAS DE LA CONVOCATORIA

El programa “Econova- HUB Bioeconomia.” estd dirigido a empresas de base tecnoldgica,
universidades, centros de investigacién, innovacién, desarrollo y productividad, grupos de investigacion
y actores del ecosistema de innovacién y emprendimiento legalmente reconocidos, que estén alineados
en con algunos de los sectores clave de la bioeconomia, incluyendo:

e Produccion agricola sostenible y agrotecnologia.

e Produccidn de bioproductos, bioenergia y bioprocesos.

e Uso sostenible de la biodiversidad y turismo sostenible.

e Reforestacion y captura de carbono.

e Valorizacién de residuos y reciclaje bioldgico.

e Acuicultura sostenible y bioenergia avanzada.

e Agricultura regenerativa, tratamiento bioldgico de aguas residuales, biorremediacién y
fitorremediacion.

Requisitos HABILITANTES:

Para postularse y ser seleccionado en las diferentes fases del programa “Econova - HUB Bioeconomia.”,
los participantes deberan cumplir con los siguientes requisitos habilitantes:
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Diplomados en bioeconomia e innovacion circular: de la gestion sostenible a modelos de negocio.

No

Requisito

Documento

Las empresas de base tecnoldgica,
centros de investigacion, actores del
ecosistema de innovacion y
emprendimiento, deben contar por lo
menos con (1) afio de constitucion,
mediante cualquier figura legalmente
constituida y registrada ante cdmara
de comercio.

Certificado de existencia y representacién legal con
una fecha de expedicién no mayor a treinta (30) dias al
momento de su postulacion.

Se deberd adjuntar el documento durante el proceso
de postulacion en la web oficial del programa:
www.hubbioeconomia.com.

Grupos de investigacion: Deberan
estar acreditados por universidades,
contar con un minimo de 12 meses de
conformacion y estar debidamente
registrados en la institucion
correspondiente.

Documento que acredite su registro en la institucion,
donde se indique su nombre, linea de investigacion,
tiempo de conformacion y facultad/departamento al
gue esta adscrito.

Se debera adjuntar el documento durante el proceso
de postulacion en la web oficial del programa:
www.hubbioeconomia.com.

Los postulados deberan demostrar
experiencia, trayectoria o estar
desarrollando iniciativas en al menos
una de las lineas de la convocatoria
descritas. La solucién postulada debe
contar con un grado de madurez
tecnoldgica a partir de TRL 2, lo que
implica que se han identificado
posibles aplicaciones de la tecnologia y
se han utilizado  herramientas
analiticas para su andlisis, aunque aun
no se cuente con pruebas de
validacion.

Para verificar el nivel de madurez tecnoldgica (TRL) de
la solucidon postulada, los aspirantes podrdn presentar
alguna de las siguientes opciones como soporte:

- Evidencia de avances y validaciones realizadas.

- Certificado de participacion en programas de
incubacién, aceleracion o convocatorias
previas relacionadas con la bioeconomia o
innovacion tecnoldgica.

- Publicaciones, articulos o documentos
técnicos que respalden el desarrollo de la
iniciativa.

- Registro de propiedad intelectual o patentes
que validen avances tecnoldgicos.

- Certificacion de pruebas de concepto o
validaciones realizadas en entornos
experimentales o de laboratorio.

- Carta de aval de un grupo de investigacion,
universidad, centro de desarrollo tecnolégico o
empresa aliada que respalde el nivel de
desarrollo del proyecto.

Se deberd adjuntar la documentaciéon durante el
proceso de postulacion en la web oficial del programa:
www.hubbioeconomia.com.
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Formulario de postulacion Los interesados deberdn diligenciar el formulario de
postulacion con toda la informacién solicitada a través
4 de la pagina web oficial del programa:
www.hubbioeconomia.com.

No se aceptard otro medio de postulacion para el
programa.

Firma de pagaré Las personas seleccionadas y que acepten continuar
con el proceso para iniciar la formaciéon en el
diplomado. deberan firmar un pagaré por un valor de
$2.000.000 como garantia de compromiso con el
programa. Este documento no representa un costo ni
5 un pago, sino un respaldo para asegurar la
continuidad y aprovechamiento de la formacion.

Este requisito no serd necesario para postularse.
Solamente para las personas aceptadas al programa
del diplomado.

Condonacion del pagaré: Al finalizar el diplomado y
tras la entrega de los diplomas, se otorgara a cada
participante un pazy salvo de condonacidn,
liberandolo de cualquier obligacién financiera.

9. PROGRAMA DE ACELERACION

Las empresas que participaran en la etapa de aceleracion seran seleccionadas entre los participantes del
diplomado en bioeconomia. Para ser evaluadas y consideradas en esta fase, deberan cumplir con los
siguientes requisitos:

No Requisitos

Solamente se consideraran aquellas iniciativas que cuenten con un producto minimo viable
(MVP) con un grado de madurez tecnolégica de TRL 4 o superior, lo que indica que la
1 tecnologia ya dispone de un prototipo funcional, desarrollado y probado en condiciones de
laboratorio o en un entorno controlado.

Aprobacion del diplomado de bioeconomia e innovacidn circular: de la gestion sostenible a
2 modelos de negocio.

Los seleccionados deberan disponer de al menos dos (2) personas, quienes deberan dedicar
3 el 100% de su tiempo a esta fase del programa.
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e Se priorizaran los postulados ubicados y registradas en la regidn de los llanos orientales de
Colombia (Departamento del Meta, Casanare, Arauca, Guania, Vichada, Vaupés, Guaviare).
No es excluyente.

e Para aprobar el diplomado y ser elegibles para el programa de aceleracidn, los participantes
deberan haber completado y aprobado al menos el 80% de plan de estudios.

e La seleccion de las empresas que formardn parte del programa de aceleracién se llevara a
cabo a través de un proceso de evaluacidn realizado por un comité técnico especializado,
conformado por Parquesoft Meta y Ecopetrol S.A encargado de analizar el cumplimiento de
los criterios y el potencial de cada propuesta

e No tener ningun vinculo familiar, laboral o comercial, o como socio, entre PARQUESOFT
META / ECOPETROL y la empresa postulante beneficiaria. En caso de posible existencia de
un conflicto de interés, la empresa postulada y PARQUESOFT META deberan manifestarlo,
con el fin de que la mesa técnica evaluadora defina si es posible admitirlo. En caso de que el
mismo no pueda ser admitido, y se configure una causal de conflicto de interés, la
postulacion serd rechazada.

e Cadaempresa podra postular inicamente una (1) solucién dentro de la convocatoria.

e No estar incurso en causal de disoluciéon o liquidacion para lo cual el postulante debera
certificar a través del Representante Legal, Revisor Fiscal y/o Contador, que no se encuentra
incurso en ninguna causal de disolucion o liquidacion conforme a la ley y/o los estatutos.

e La informacion presentada se entiende suministrada bajo la gravedad del juramento
respecto de su fidelidad y veracidad.

1.1 Contenido del proyecto: Para garantizar una contextualizacidn clara del proyecto, los participantes
deberan completar el formulario "Postulacion de proyectos" con la informacidn requerida, a través de la
pagina web del programa.

¢ Informacion general del proyecto

- Titulo del proyecto.
- ldentificacidn de la linea de la convocatoria con la que se relaciona el proyecto.
- Explicacion de la pertinencia del producto o solucidn dentro de esta linea.

e Caracteristicas de la solucion

- Descripcion técnica y/o funcional, explicando sus caracteristicas principales y diferenciadoras.

- Estadoactual deldesarrollo, indicando sies unaidea, un prototipo, producto en fase de validacidon
o comercializacion.

- Paraverificar elnivel de madurez tecnoldgica (TRL) de la solucion postulada, los aspirantes podran
presentar alguna de las siguientes opciones como soporte:

- Evidencia de avances y validaciones realizadas.
- Certificado de participacion en programas de incubacidn, aceleracion o convocatorias previas

relacionadas con la bioeconomia o innovacidn tecnolégica.

- Publicaciones, articulos o documentos técnicos que respalden el desarrollo de la iniciativa.

- Registro de propiedad intelectual o patentes que validen avances tecnoldgicos.

- Certificacién de pruebas de concepto o validaciones realizadas en entornos experimentaleso de
laboratorio.
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- Carta de aval de un grupo de investigacidon, universidad, centro de desarrollo tecnolégico o
empresa aliada que respalde el nivel de desarrollo del proyecto.

e Casos de uso y escenarios de aplicaciéon

- Problematica o necesidad especifica que la solucién aborda en el sector elegido.
- Descripcién validaciones o pruebas realizadas con la solucién (SI APLICA)

e Equipoy capacidad técnica

- Perfil del equipo de trabajo, con roles y experiencia.
- Capacidades técnicas y operativas disponibles para el desarrollo del proyecto.

e Propiedad Intelectual y Regulacion

- Estado de la propiedad intelectual (patentes, registros de marca comercial, licencias,
etc.).
- Cumplimiento normativo y regulatorio, en caso de ser aplicable.

10.PROCESO DE INSCRIPCION

Para el proceso de inscripcion, se deben tener en cuenta las fechas del cronograma, asi mismo,
los términos de referencia para cumplir con todos los requisitos necesarios para la convocatoria.

Los pasos para seguir son:

e Diligenciar el formulario de inscripcidn en Ila pdagina web del programa
www.hubbioeconomia.com

e Diligenciar el formulario “Formulario de postulacidon” con toda la informacién solicitada.

e El postulado debera aceptar los términos de referencia del programa, los cuales estaran
disponibles para consulta en la pagina web. La aceptacién de estos términos serd un
requisito previo al envio del formulario de postulacién.

e Los postulantes deberan adjuntar los documentos requeridos para completar su
postulacion. Toda la documentacidon debera subirse directamente en el formulario de
postulacion a través de la plataforma habilitada.

e Tener en cuenta que el correo electrdénico registrado debe ser el de contacto y debe estar
activo, éste serd el medio de comunicacion en el proceso de la convocatoria.

Al momento que se envia la informacidn solicitada se esta aceptando que los organizadores
tengan acceso a dicha informacion.

NOTA: Todos los documentos necesarios deberan adjuntarse en el momento de la inscripcién,
en formato PDF. no se recibiran documentos por otro medio.
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11.PROCESO DE CONVOCATORIA

111 LANZAMIENTO E INSCRIPCION

a) Lanzamiento e Inscripcion
- Fecha: 14 de abril del 2025, alas 9:00 a.m.

- Medio: Pagina web oficial www.hubbioeconomia.com

b) Informacion y registro
- Para mas detalles sobre la convocatoria, los interesados podrdn acceder a
www.hubbioeconomia.com

- Antesde enviarla postulacidon, se recomienda revisar cuidadosamente la informacién, ya que no
se podran realizar modificaciones tras el envio.

c¢) Dudasy aclaraciones

- Recepcion de preguntas: Del 15 al 25 de abril de 2025, a través del formulario
“Contactanos” en la pagina web.

- Publicacién de respuestas y aclaraciones por medio de la pagina web: 25 de abril de 2025.

d) Socializacion del programa
- Webinar Econova Bio Lab: 30 de abril de 2025.

NOTA: El registro de la postulacién serd notificado al correo electrénico registrado en el formulario de
inscripcion. Por esta razon, es fundamental verificar la informacion antes de enviarla, ya que no se podran
realizar modificaciones una vez completado el proceso.

12.EVALUACION, ENTREVISTA Y SELECCION

a) El proceso de evaluacion y seleccion sera realizado por un comité técnico, conformado por
Parquesoft Meta y Ecopetrol S.A. En esta etapa, se revisaran todos los formularios de
postulacion y se analizaran las propuestas con base en los siguientes criterios de evaluacion:

CRITERIO DESCRIPCION PUNTOS

Informacién general del - Claridad y coherencia en la descripcion del

proyecto proyecto.

- Identificacion adecuada de la linea de la
convocatoria con la que se relaciona. 10 puntos

- Justificacion de la pertinencia de la solucidn
dentro de la linea seleccionada.

AR
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Caracteristicas de la solucion

Nivel de innovacién y diferenciacion del
producto o solucién.

Estado actual del desarrollo (idea, prototipo,
fase de validacion o comercializacion).
Grado De madurez tecnolégica de la solucion.

30 puntos
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- Relevanciade la problematica o necesidad que la

soluciéon aborda. 30 puntos
Casos de uso y aplicacion - Validaciones o pruebasrealizadas con la solucién
(siaplica).
- Potencial de impacto y aplicabilidad en el sector
elegido.
Equipo y capacidad técnica - Experienciay habilidades del equipo en relacién

con el desarrollo del proyecto.
- Distribucién de roles y nivel de compromiso con
la ejecucion. 20 puntos
- Capacidades técnicas y operativas disponibles
para el desarrollo del producto.

Propiedad intelectual v [ - Identificacion de patentes, registros de marca,
cumplimiento normativo licencias o cualquier otra forma de proteccion
legal aplicada a la solucidn. 10 puntos

- Evaluacién del grado de alineacién del proyecto
con las regulaciones y normativas vigentes en su
sector
Se asignaran los 10 puntos por presentar
evidencia de registro, sin considerar el nimero
de ellos.

b) En caso de ser necesario, el comité evaluador podra solicitar aclaraciones adicionales a los
postulantes sobre su propuesta. Asimismo, si se considera pertinente, los participantes deberan
asistir a una entrevista presencial o virtual la cual serd un requisito obligatorio para continuar
con el proceso de seleccién.

c¢) Reemplazo en caso de desistimiento: En caso de que alguno de los seleccionados renuncie
formalmente al programa, se asignara su cupo al proyecto con la siguiente mejor puntuacion,
notificdndole la oportunidad de integrarse al proceso.

d) Banco de elegibles diplomado: Las postulaciones que cumplan con todos los requisitos
habilitantes para esta etapa y obtengan una calificacidon superior a 70 puntos ingresaran al banco
definitivo de elegibles para el diplomado "Bioeconomia e Innovacion Circular: De la Gestidn
Sostenible a Modelos de Negocio Escalables".

Los cupos seran asignados en orden descendente, segun el puntaje obtenido, hasta completar la
capacidad disponible de 30 plazas.

e) Banco de elegibles programa aceleracion: Las postulaciones que cumplan con todos los requisitos
habilitantes para esta etapa y obtengan una calificacidon superior a 80 puntos ingresaran al banco
definitivo de elegibles para el programa "Aceleracién: Mejora de Producto para Empresas en
Bioeconomia y Sostenibilidad".

Y /s J AR
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Los cupos serdn asignados en orden descendente, segun el puntaje obtenido, hasta completar la
capacidad disponible de 5 plazas.

f) Los resultados de la convocatoria se publicaran por parte de la entidad ejecutora a través de los
medios de comunicacidn dispuestos en el proyecto para tal fin.

g) Aclaraciones: Una vez publicado el banco de elegibles, los participantes a la convocatoria podran
solicitar aclaraciones en un periodo de tres (3) dias habiles. Por fuera de este término se
considera que las reclamaciones son extemporaneas.

h) Aceptacion de términos y veracidad: Con la postulacién, los interesados aceptan las
caracteristicas, requisitos y condiciones de la presente convocatoria, asi como lo dispuesto en los
presentes términos de referencia para el desarrollo de esta vy la entrega del recurso.

Una vez presentado los documentos no sera posible alegar desconocimiento de lo escrito en estos
términos de referencia ni sus anexos. El momento para referirse a lo establecido en los términos
de referencia de la convocatoria y sus anexos es durante la etapa de reclamaciones.

De igual forma declaran que la informacion suministrada es veraz y corresponde a la realidad. En
caso de encontrarse alguna incoherencia y/o inconsistencia en la informacién o documentacion
suministrada, la entidad ejecutora podra en cualquier momento rechazar la propuesta o si es el
caso declarar la pérdida del beneficio.

13. INCULACION

Para las iniciativas seleccionadas en la fase del diplomado, la vinculacién se formalizara mediante la firma
de una carta de compromiso y un pagaré, garantizando el compromiso y participacién en todas las
actividades del programa.

Para las empresas seleccionadas en la fase de aceleracidn, la formalizacidn se llevara a cabo a través de
la firma de un convenio de cooperacion o contrato, en el cual se estableceran los pardmetros de
ejecucion de actividades, asi como los deberes y responsabilidades de las partes.

Este documento regulara todos los aspectos relacionados con la ejecucion del programa de aceleracion,
incluyendo los criterios para el desembolso del capital semilla, asegurando que los recursos sean
utilizados exclusivamente para la maduracién o mejora del producto, conforme a lo establecido en la
convocatoria.

Asimismo, garantizara la proteccion y salvaguarda de la propiedad intelectual de las empresas
participantes, asegurando que los derechos sobre las soluciones desarrolladas sean respetados y
protegidos de acuerdo con la normativa vigente.
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LANZAMIENTO E INSCRIPCION - EVALUACION, ENTREVISTA Y SELECCION-DESARROLLO

FECHA

ACTIVIDAD

14 de abril del 2025

Lanzamiento y apertura de la convocatoria

30 de abril del 2025

Webinar sobre el programa “Econova - HUB Bioeconomia.”

Del 15 al 25 de abril del 2025

Recepcion de preguntas, a través del formulario “Preguntas y dudas” en
la pagina web del programa.

26 de abril del 2025

Publicacion de respuestas y aclaraciones por medio de la pagina web del
programa.

15 de mayo del 2025

Cierre de convocatoria

Del 16 al 25 de mayo del 2025

Evaluacién de las iniciativas presentados
Entrevistas/Sustentacidn de las empresas preseleccionadas (Si aplica)

28 de mayo del 2025

Anuncio de los ganadores de la convocatoria

06 de junio del 2025

Firma carta de compromiso y pagaré por parte de las iniciativas
seleccionadas para participar en el diplomado

09 junio hasta 15 agosto

Ejecucién del diplomado: BIOECONOMIA E INNOVACION CIRCULAR: DE
LA GESTION SOSTENIBLE A MODELOS DE NEGOCIO ESCALABLES

18 agosto Firma contrato - iniciativas seleccionadas programa aceleracion
20 agosto hasta 10 diciembre Ejecucién programa de aceleracion
17 diciembre Demo Day
19 diciembre Cierre del programa

NOTA: Las fechas establecidas en la convocatoria podran ser ajustadas por los organizadores si asi se
requiere. En caso de modificaciones, se realizard un anuncio oficial para garantizar que todos los

participantes estén debidamente informados sobre los cambios.

AR
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14.DURACION Y FINANCIACION

Se otorgard un capital semilla a las cinco propuestas con mayor puntaje en la etapa de evaluacion y
sustentacion, las cuales avanzaran a la fase de aceleracidn. Este incentivo esta dirigido a los proyectos que
hayan culminado con éxito el diplomado, con el objetivo de fortalecer sus soluciones a nivel técnico.

Los recursos en especie otorgados seran asignados hasta por un monto maximo de $26.000.000 por
propuesta. La cantidad final serd determinada por el comité evaluador, con base en el puntaje obtenido
en la evaluacién y la necesidad de inversidn para la maduracidn del producto. Estos recursos deberan ser
utilizados exclusivamente para mejoras del producto.

Las empresas seleccionadas deberan invertir estos recursos dentro de la ejecucién del programa de
aceleracion, en cualquiera de los siguientes rubros asociados al desarrollo o mejora del producto:

e Desarrollo y optimizacion de prototipos.

e Compra de equipos

e Pruebas de laboratorio

e Validaciones técnicas, certificaciones y pruebas de calidad.

e Incorporacién de tecnologias para escalabilidad industrial.

e Implementacion de mejoras en eficiencia, disefio o sostenibilidad del producto.

c. Rubros no financiables:

e Compra de bienes inmuebles.

e Adecuaciones o remodelaciones de cualquier tipo de bienes inmuebles.

e Estudios de factibilidad de proyectos (consultorias, asesoria juridica, financiera, etc.).

e Adquisicién de vehiculos.

e Pagos de pasivos, deudas o de dividendos.

e Recuperaciones de capital.

e Compra de acciones, derechos de empresas, bonos y otros valores mobiliarios exceptuando los
derechos asociados a franquicias, cuando sea esta parte de la naturaleza del plan de negocio.

e Pago de regalias, impuestos causados, aportes parafiscales.

e Formacion académica.

e Salarios de los miembros del equipo.

e Gastos de marketing y comerciales.

d. CONDICIONES HABILITANTES PARA EL DESEMBOLSO DE LOS RECURSOS:

e Para garantizar la correcta administracion del capital semilla asignado, la empresa beneficiaria
debera demostrar capacidad financieraequivalente al 50% del valor a desembolsar. Esto podra
justificarse a través de las siguientes opciones:

- Opcion 1: Estados de cuenta bancarios con saldos disponibles.
- Opcion 2: Estados financieros actualizados firmados por el representante legal y el

contador.
- Opcion 3: Productos bancarios - crediticios que respalden la solidez financiera de la

empresa.

AR
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e La empresa beneficiada deberd presentar evidencias de compras y demas gastos asociados al
monto desembolsado, debidamente certificados y verificados por su representante legal, revisor
fiscal y/o contador. Esto serd verificado en comités de seguimiento realizados por Parquesoft
Meta.

e La empresa beneficiaria deberd presentar una estructura detallada de la inversién a realizar con
el capital semilla, especificando el uso de los recursos y su alineacién con los objetivos del
programa.

Requisitos de la Estructura de Inversion:

- Desglose de rubros y montos: Indicar en qué areas se destinaran los fondos (ejemplo:
mejoras del producto, validacidon de mercado, certificaciones, entre otros).

- Justificacidn de la inversién: Explicar cdmo cada gasto contribuye al fortalecimiento de la
solucién tecnoldgica o al desarrollo comercial.

- Cronograma de ejecucién: Especificar los tiempos de implementaciéon de cada rubro
dentro del plazo de 3 a 6 meses.

- Fuente de cofinanciacidn: En caso de complementar la inversién con recursos propios,
detallar la fuente y el monto adicional.

- Indicadores de impacto: Definir métricas que permitan evaluar los resultados de la
inversion realizada.

Nota: La estructurade inversidon debera ser coherente con la propuestadel proyectoy estara sujeta
a revisidn y aprobacion por parte del equipo evaluador del programa

15.AUTORIZACION USO DE DATOS PERSONALES

Parquesoft Meta recopila los datos personales de los participantes segun lo indicado en el Formulario de
Inscripcidon en linea, disponible en la pagina web www.hubbioeconomia.com. Esta informacién sera
utilizada exclusivamente para gestionar las actividades del programa, mantener la comunicacion con los
participantes y notificar sobre convocatorias futuras o ediciones posteriores del programa.

Asimismo, los participantes podran consultar la Politica de Tratamiento de Informacién de Parquesoft,
disponible en la misma plataforma, para conocer los términos y condiciones bajo los cuales se protege y
gestiona su informacion personal.

16. CONFIDENCIALIDAD

Parquesoft Meta se compromete a garantizar la reserva y confidencialidad de la informacion
proporcionada por los participantes, reconociendo su importancia y sensibilidad dentro del proceso de
convocatoria.

Todos los actores involucrados en el programa, incluyendo organizadores, evaluadores, asesores,
mentores, colaboradores y demas personas vinculadas, deberan respetar y salvaguardar la informacién
presentada por los participantes, asegurando su uso exclusivo para los fines del programa.

Asimismo, los participantes aceptan la responsabilidad de no divulgar ni compartir informacion
proporcionada por los organizadores sin autorizacion expresa.

I /s J e
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Excepciones a la Confidencialidad:
Las restricciones de confidencialidad no aplicaran en los siguientes casos:

- La informacién es de dominio publico antes o después de su presentacién en la convocatoria.

- Hasido divulgada previamente por el participante o Parquesoft Meta.

- La parte reveladora ha autorizado explicitamente su difusién, indicando que no estd sujeta a
restricciones de confidencialidad.

Nota: El manejo de la informacién estara sujeto a las politicas de privacidad y proteccion de datos
establecidas por Parquesoft Meta.

17.PROPIEDAD INTELECTUAL

Con la aceptacion de estos Términos y Condiciones Generales, los proponentes y/o participantes
manifiestan bajo la gravedad del juramento que:

1. Responsabilidad sobre la propiedad intelectual

Los participantes, al postular y presentar sus iniciativas, entiendeny declaran que son los Unicos
responsables de tomar todas las medidas necesarias para proteger:

(1) Sus invenciones, a través de patentes de invencién, modelos de utilidad o disefios industriales.
(1) Sus ideas, mediante secretos empresariales y/o acuerdos de confidencialidad.

(1) Sus signos distintivos, registrandolos ante la entidad correspondiente.

(IV) Sus obras, mediante el depdsito ante la oficina de derechos de autor.

Ni Parquesoft Meta ni Ecopetrol S.A. seran responsables por violaciones a los derechos de propiedad
intelectual que puedan ser realizadas por terceros, incluso si estas ocurren a pesar de las medidas de
seguridad tomadas por los organizadores.

2. Declaraciones de los participantes
Los proponentes y/o participantes declaran y garantizan que:

- lasideas que presentan son originales y de su autoria, y no infringen derechos de terceros.

- No estan violando derechos de propiedad intelectual y/o industrial de terceros y, en caso de
incluir elementos protegidos, cuentan con la autorizacion legal correspondiente.

- En caso de que Parquesoft Meta o Ecopetrol S.A. sean involucrados en procesos judiciales o
extrajudiciales por infraccion de propiedad intelectual, los participantes se comprometen a
asumir toda la responsabilidad patrimonial, defender a las entidades y dejarlas indemnes.

- Responderan por cualquier reclamo relacionado con propiedad intelectual que surja en el marco
del programa, exonerando de responsabilidad a Parquesoft Meta y Ecopetrol S.A.

3. Uso de imagen y datos personales

Los organizadores podran filmar, fotografiar y registrar a los participantes durante el programa. Con su

inscripcion, los participantes:
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- Autorizan expresamente el uso y publicacién de fotografias, imagenes, videosy audios en los que
aparezcan, de acuerdo con las politicas de tratamiento de datos personales de Parquesoft Meta
y Ecopetrol S.A.

- Reconocen que los derechos de autor y demas derechos de propiedad intelectual sobre los
registros audiovisuales perteneceran exclusivamente a los organizadores.

- Renuncian expresamente a cualquier compensacién o derecho sobre la utilizacién de su imagen
en materiales de comunicacion.

- En cualquier evento o medio de divulgacién utilizado para difundir los resultados de este
programa, se debera dar el respectivo crédito a Ecopetrol, incluyendo su imagen institucional de
acuerdo con la guia de uso de la marca oficial.

- En todo caso, las entidades participantes ejecutantes respetaran los derechos morales de las
personas que participen en los proyectos derivados del presente programa.

4. Propiedad Intelectual Generada en el Programa

Si durante la ejecucion del programa se generan conocimientos, metodologias, mejores practicas o
tecnologias susceptibles de propiedad intelectual, la titularidad de los derechos patrimoniales
pertenecerd en principio a los proponentes y a Ecopetrol, segun lo establecido en la normativa vigente y
en los acuerdos especificos que se suscriban, siempre que sea de interés para Ecopetrol.

Nota: La aceptacién de estos términos es obligatoria para participar en la convocatoria, y su
incumplimiento podrd derivar en la exclusidn del programa y la revocacién de cualquier beneficio
otorgado.

18.DUDAS Y ACLARACIONES

En caso de inquietudes o comentarios sobre la presente convocatoria enviarlas al correo electrdnico:
admin@hubbioeconomia.com

19.ANEXOS
ANEXO 1. Technology Readiness Levels (TRL)?!

e TRL 1 - Comienza la investigacion cientifica bdsica. Se comienza la transicidon a investigacién
aplicada. En esta fase de desarrollo no existe todavia ningiin grado de aplicacion comercial.

e TRL 2 - En esta fase pueden empezar a formularse eventuales aplicaciones de las tecnologias y
herramienta analiticas para la simulacidn o analisis de la aplicacién. Aun no se cuenta con pruebas
de validacién de la aplicacién.

e TRL 3 - Esta fase incluye la realizacion de actividades de investigacidn y desarrollo (I+D) dentro de
las cuales se incluye la realizacion de pruebas escala en laboratorio orientadas a demostrar la
factibilidad técnica de los conceptos tecnolégicos.

1 Tomado de: MinCiencias
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TRL 4 - En esta fase, los componentes que integran determinada tecnologia han sido identificados
y se busca establecer si dichos componentes individuales cuentan con las capacidades para actuar
de manera integrada, funcionando conjuntamente en un sistema.

TRL 5 — Validacion de sistema/subsistema/o componente en un ambiente relevante (o
industrialmente relevante en caso de tecnologias habilitadoras clave). Los elementos basicos de
determinada tecnologia son integrados de manera que la configuracién final es similar a su
aplicacién final. Sin embargo, la operatividad del sistema y tecnologias ocurre todavia a nive | de
laboratorio.

TRL 6 — Demostracion/validacién de sistema, subsistema, modelo o prototipo en un ambientecon
condiciones relevantes cercanas a las condiciones reales/operativas. En esta fase es posible contar
con prototipos piloto capaces de desarrollar todas las funciones necesarias dentro de un sistema
determinado  habiendo superado pruebas de factibilidad en condiciones de
operacion/funcionamiento real. Es posible que los componentesy los procesos se hayan ampliado
para demostrar su potencial industrial en sistemas reales.

TRL 7 — Sistema/prototipo completo demostrado en ambiente operacional. El sistema se
encuentra o estd proximo a operar en escala pre-comercial. Es posible llevar a cabo la fase de
identificacion de aspectos relacionados con la fabricacidn, la evaluacién del ciclo de vida, y la
evaluacidon econdémica de las tecnologias, contando con la mayor parte de funciones disponibles
y probadas.

TRL 8 — Sistema completo y calificado a través de pruebas y demostraciones en ambientes
operacionales. En esta fase, las tecnologias han sido probadas en su forma final y bajo condiciones
supuestas, habiendo alcanzado en muchos casos, el final del desarrollo del sistema.

TRL 9 — Sistema operativo. Tecnologia/sistema en su fase final, probado y disponible para su
comercializacién y/o produccion.

Cordialmente;

/::::
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Diana Velasquez
inistradora del Convenio
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